7
EA’ .

Liberté + Egalité » Fraternité

REPUBLIQUE FRANGAISE

PREFET DU VAR

PREFECTURE

Direction de la coordination des politiques publiques et de
I’appui territorial

Bureau de I’environnement et du développement durable

COMMISSION DEPARTEMENTALE DE LA NATURE, DES PAYSAGES ET DES SITES
FORMATION “PUBLICITE”

Séance du 3 juin 2020

COMMUNE TRANS-EN-PROVENCE

Révision du réglement local de publicité de la commune
Dossier prévu en CDNPS du 18 mars 2020 et reporte

RAPPORTEUR DDTM
TEXTES Code de I’environnement : article L581-14-1

DOSSIER

PRESENTATION DU DOSSIER
M. Jacques GODANO, maire-adjoint en charge de ’environnement, Mme Annick FINET, du

service « Réglement local de publicité » (RLP) de Trans-en-Provence et Mme Séverine ANDRE
du bureau BEGEAT sont invites.

M. JACOB fait un bref rappel de la loi du 12 juillet 2010 dite « Grenelle 2 ». Les RLP adoptés
avant le 13 juillet 2010 deviennent caducs au 13 juillet 2020. Dans ce cas, c’est le réglement
national de publicité qui s’appliquerait sur le territoire, sous compétence du préfet.

M. GODANO indique que depuis le RLP du 18 avril 2011, la commune a procédé a la demande
d’enlévement d’une quarantaine de publicités illicites. Un service environnemental vient d’étre
créé et, allié a la police municipale, il aura pour mission de veiller a I’application du réglement.
Les zones définies dans le projet correspondent a une politique de territoire et une logique
d’implantation de commerces. C’est ainsi que le quartier qui regroupe les grandes enseignes
recemment installées au sortir du vieux village a rejoint la zone 1 commerciale. Le choix a été fait
de créer une zone 2 pour I’autre secteur commercial car, isol¢ et séparé par la RD 1555, il a sa
propre identité.

La commune a décidé la révision de son RLP le 12 février dernier, afin de le mettre en conformité
avec les nouvelles législations, de protéger et mettre en valeur son patrimoine paysager, d’encadrer
I’affichage publicitaire et les enseignes, d’encourager la réalisation d’économie d’énergie et de
créer un nouveau zonage de RLP adapté a I’évolution du territoire.

Mme ANDRE précise que I’ancien RLP n’était plus adapté a la réalité du terrain. En effet,
Trans-en-Provence bénéficie de I'allant de la localité de Draguignan, et sa zone d’activité
commerciale est I’une des plus importantes de Dracénie Provence Verdon Agglomeération avec 600
établissements représentant 80 % des salariés de la commune. L’on peut y recenser 550 dispositifs

cumulés d’enseignes et de pré-enseignes.
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Le nouveau RLP propose un zonage simplifié, avec trois zones principales associées a deux
périmétres de publicité :

- la zone 1 couvre la zone commerciale et d’activité d’un petit périmétre mais regroupant environ
70 grandes enseignes, 30 pré-enseignes et 60 publicités ;

- la zone 2 correspond au centre commercial Arcadia. Bien que faisant face a la zone 1, celle-ci
reste différente par son histoire et sa spécificité de terrain ;

- la zone 3, soit la zone du centre ville, devenue site patrimonial remarquable. Il y a néanmoins
une soixantaine de dispositifs d’enseignes liés a tous les petits commerces, cinq pré-enseignes et
une dizaine de publicités. Elle est différente des deux zones précédentes par sa réglementation.

Le premier périmétre de publicité a un potentiel commercial et économique et s’étend hors des
limites d’agglomération du territoire.
Le deuxiéme périmétre couvre le reste du territoire.

Le RLP prévoit les régles suivantes :

- une limitation des enseignes sur tout le territoire et leur interdiction en toiture ;

- le maintien de I’interdiction de la publicité dans le site patrimonial remarquable ;

- Iinterdiction de publicité sur les clétures ;

- peu de limitations a la publicité dans les zones commerciales ;

- des régles d’extinction des dispositifs lumineux adaptées a la vie nocturne de la commune.

Mme FANTIN (DDTM) présente le projet de RLP de Trans-en-Provence selon le rapport ci-
annexe.

Elle indique que le RLP nécessite quelques compléments pour une compréhension immédiate et
aisée. Il offrira ainsi un cadrage aux publicitaires et guidera les dépositaires dans leurs démarches.

Mme JOIGNEAU (UDAP) précise qu’en abord de monument historique, il y a des interdictions
de publicité sur une distance de 500 metres.

Elle rappelle un point repris dans le rapport de la DDTM concernant le secteur de I’entrée de ville,
mettant en vis-a-vis le centre ancien et une nouvelle poche de commerces. Sachant qu’il y a d¢ja
eu un travail sur les enseignes, lors de la charte, avec I’architecte des batiments de France, il serait
judicieux, concernant la publicité que ce secteur de commerces ne soit pas associé au reste de la
zone d’activité mais reste 1ié aux régles de publicité du centre ancien. A noter que ce secteur est,
comme le secteur 3, en site patrimonial remarquable.

M. DANGEARD s’interroge sur la signification des « dérogations autorisées » dont il est fait
référence dans le dossier.

Mme REBOULOT rappelle que la nouvelle réglementation issue de la loi Grenelle encadre la
publicité de fagon plus drastique. Un RLP ne peut étre que plus restrictif que la régle nationale,
qui ne tient pas compte des contextes locaux particuliers.

Sans déroger au cadre réglementaire, il est toutefois possible d’adapter et, éventuellement, de
suspendre les publicités dans certains lieux, par exemple dans des sites protégés qui, par principe,
sont interdits de publicité par la régle nationale.

En revanche, aucune publicité n’est possible dans un site inscrit ou patrimonial remarquable.
Concernant les monuments historiques, depuis la loi sur la liberté de la création de I’architecture
et du patrimoine de 2016, la distance de 100 métres sans publicité a été étendue a 500 meétres.
Cette loi s’applique du fait de la présence de nombreux monuments historiques dans les

communes du Var.
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Mme ANDRE compléte en précisant que quelques adaptations sont prévues, mais aucune
dérogation n’est envisagée dans ce RLP.

M. JACOB souligne que le RLP est annex¢ au PLU d’une commune, ou, en son absence il est
tenu a la disposition du public, d’ot le souci de clarté et de simplicité pour sa rédaction.

M. COROT suggeére qu’il serait intéressant d’ajouter dans le RLP une zone qui couvrirait les rives
de I’axe structurant traversant la commune nord-sud, avec une requalification de la publicité. En
matiére d’insertion paysagére, I’on pourrait imaginer une simulation de panneaux publicitaires
agrémentés de masques végétaux.

M. le secrétaire général propose aux membres de la CDNPS de passer au vote, sur la base du
rapport de la DDTM, assorti d’observations.

VOTE NOMBRE DE VOIX : 16

POUR 13
CONTRE 2 (M. QUESNE et M. CROSNIER)
ABSTENTIONS 1 (M. COROT)
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AVIS

Les membres de la CDNPS émettent un avis favorable, a la majorité, sur la proposition de
réglement de publicité de la commune de Trans-en-Provence, sous réserve de revoir les points
suivants détaillés dans le rapport de la DDTM remis aux intéressés :
> le réglement local de publicité (RLP) étant régi par le code de I’environnement, les
indications relevant d’autres codes seraient supprimées afin d’éviter toute confusion. Dans
un souci de simplification, les prescriptions contenues dans le code de I’environnement
pourraient étre présentées en annexe, a titre d’information ;
» le zonage devrait étre simplifié pour une meilleure lisibilité, en rassemblant les zones 1 et
2 et en groupant les deux « périmétres » en une zone unique dans laquelle la publicite
serait interdite et les enseignes soumises a certaines prescriptions ;
» les dispositions de la charte relatives aux enseignes, sous réserve qu’elles soient
compatibles avec les dispositions réglementaires, seraient intégrées dans le RLP ;
> le secteur commercial situé en entrée de ville ne serait pas associé au reste de la zone
d’activité mais resterait lié aux régles de publicité du centre ancien. A noter que ce secteur
est, comme le secteur 3, en site patrimonial remarquable.

Le projet de RLP pourra étre modifié a I'issue de I’enquéte publique pour tenir compte des
remarques et observations émises en vue d’améliorer la qualité¢ du document.

Serge JACOB



